
Walter de Silva è iI capo del desigm del gnrppo Volkswagen.
Ed è il "papà" anche dell,a nuova GoIf. <Rappresenta la filosofia

di vila, semplice e funzionale, tipica della Gerrnanian
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a settima generazione della Colf è arivata. E il suo
-p,rpr -. il designer com arco Wa lrcr de \[r.ó0 annr.
capo dello stile di tufto il gruppo Vollswasen, la
dcfnisce così, È t auro che tneglio di osni rlrm ,n.
carna l'inscsneri{, l'cstetica e persino l'ctica dellc

quattro roote tedesche- k Colf è onnai non solo l'icona cen-
rràle del marchio Volkswasefl na delmade ifl Germany". La
Golfè stata presentat! in uno deimrseipiù belli dÌ Berlino, Lì
Nationalsalerie di Mie rzn der Rohc. Ed è qui che awiene
l'inrervistî conl'uomoche ha rivisitato ilrnitico Ma$giolino €
rùiene laAudiAs la pi,ì belìr 'n chin!cheabbiamaidhesna.
ro. "Abbiamo reso onore a un architcBo la cui lirìea rispecchia
quetla della nuova Golf. Nel disegnarlr mr sono xpirrro ai
principi dj s€nplicirà e rigore che permeano tutto lo stilc
VolkswasEn. Lr GolJè I'espr€ssione
più gcnuina del minimalisnro auto-

iaor l. 34go ll (tlbuo chc, Dof I dicntl
Diù lov.nit la Golf 3la un simlolo del

"No, le assicuro che c'è ancora taffa
voglia dì lei proprio perc[é è I'auto
meno di moda itr assoluto. Non si
sarebbero vendute 29 milioni di Golf
in 38 ann' se non fosse stata così
poconodaiol.ì.La ricetta delsucces
so è la fcdehà a se stessa. Il suo desien
rapprcsenh il modo di vedere,la 6-
t"so6r dr \ ira, !emfli.ee funzion.te.
dpicidella Gcrmni:t. E rlcuore del
nrrchioedella nosra imnragine sri

E i d.slEts &llè nro€ rtcmr.ziol
mn la troveranno ur Po' nolo3a?
.Credo che si annoino rutti quegli
stilisti cÀe non possoro ridis€gnare
un! Gol{. ogni designer lorrebbe
ridisegnarla perché Ia Golfè icono-

sEfica come uni Porsche 91 I '.
Col'|a.lgèstl.cs lo stll€ di ùn gtltppo

"Le piarhforme modula.i danno
a nc'i designer la libcrrà di proger-
tare variantidi uno stcsso model-
lo. È anche nell'ambiro di uno
sresso brard, possirmo proporre

AUD]A5, ÌN ALIO: MAGGIOLINO VOLrcWAGEN- NEL|AL'IRA

oggi il nostro grùppo crescc in modo esponenziale,.
ll tuturo Volk.wagéí larà Bopbttutto cln€s.? h Eurcpa 6v€to

"ln Europa non abbiamo sncsso di cr€scere visro che, per
qurnro,oncc'ne Ia mJRa Volk'wasen. ncllÀ rrrmr mcrà
d€l'anno siamo arfivi.i al ] 3 per c€nto di quota dt fn€rcaro. E
orni quanro rn.c.hinr compra'e n(l Ve'(h'o ConrnenLe. unî
è prodotta dalguppo Volkswagen".
Uool.tuvo (bl vostro prosiddd€, Marlh wtnt rtom, a .úporaÉ
royotr, Ce ll hrcts drwero?

"Attenzione. ilvero obieftivo nor è banere Tovora -ma vende-
r l0 miloni dr autoveicoti all'amo enrro il 20l8. Le posso

sarantire chc ahbiamo le idee, i progetti e la samma di prodoG
d per soddrfare r chentrearriv,ìrc a quej nuineri..

il. ln ftfrro lè c.B. occld.rtdl, .d
europ€e ln p.rtlcollr., dovnnno p.rF
sar. sopr.ttùtto a v.ttur€ cn. phcclÈ
m cl prlùòllco 6latloo?
"Prodociamo già alcuni rnodelli
solo per il ruercaro cinese. Le Audi
in Cina, comc la Passat ncgli Srati
Uniti, sono piir lunslÌe di qtral€he
centimetro. ln tuùo i] mondo però
la p€rcsionc della qùalirà made in
Germany è forte, c quindi sono gli
asìaticidi buon gusto che guardano
com ammirazione e marchi e pro-

Totnl.mo all! Goll. Possihll€ chè l|ns
macchim db.grtr p€f la Dúnr ún!
nol 1974 d. Clorgotto GiùÉlaro vad.
arcora a g.nlo a clnell € n. canl?

"Sì. la Golf ò ùn'auro di qualnà,
ricca di innovazione, estericamenic
valida. E con un valore ncl posr-
vendùa moko alto. sarebbc bello
verificare, dei 29 milioni prodorri,
quanre milioni di Golf sono aDco-
ra p€r le strade d€l mondo: in Su-
dafrica ha smessodapoco la Golf
numero uno,pensi un po'.ln que-
sto senso è una risposta anchc

Com€ mi all. V.lk8wlgd pl*. taÍto
ll .l€.|Én ltallero?

rante declnrazioni di automobili p€r noi centralì come lî
Polo o ìa Golf".
fÉ i vo.td obloltlvi c'è ch€ qusllo dl ..l€rè i prlml doll. class€

"Nell'industria dell'auro non sì rnrca diessere i primidellx
classe, ma di scoprire tecnologie o metcati prinra degliahri
concorrenti. Questr fu I'in(Lririoft di Palmiro Togliatti e

dclla Fiat di Vittorio Vallcna in Russr:: arrrvare serramentc
rn nrrovr pae<i quando gh Jlrri non cr pen.a o ^ núr) c, Lre-
dono. Così, senza "oecuparc" na rftraverso un.î scrie di
ar cordr. Volkswrgen è arrvrrr rn Lina. su un mercato'n cur

. Perché i redcschi soro consrpevoli
delfirto che I'l.alia è là culk dcl desisn mondiale. Sa nno che
la chimica delh loro perierri ingegncria più la crearivirà del
nosúodesisn è un'onima sintcsi. Cosi, oggi,lî misrelî di erica
ed estetica è la formula vincenre dellc quanro ruote made in

ln ttlllr, allora, è l'ètlca chè manca?
ù g .tio de halia è l as*na di ( omperitor che spro' rino nce.-

ca e innowzione. Ho trascorso quattro anni in Audi e il mio
conpiro prioritîrio era la sfida continua con i nuovi modelli
Bmw. Uraliî ormai è monomarca e questo affossa la creatività.
Qui in Gemania ci siaftuonta in ùn derb!,innnito". r
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